
ANNALABELLE 
COMMUNICATION 
PRÉSENTE

Communiquer :
quels outils

utiliser 
et quoi dire ?
Pour une communication efficace

& alignée



Écologiste

Créatrice de lien et de sens

Passionnée par la nature & les humains
LA SLOW
COMMUNICATION

Salut ! Moi, c'est Annabelle !

Je suis pour une communication
efficace, simple, douce & écologique : 
la slow communication !



ATELIER

Qu'est-ce que la communication ?

Pourquoi communiquer ?

Les différentes étapes

Les outils clés

Erreurs et bonnes pratiques

Chanvre 
Légal

 Pro



1- Qu'est-ce que veut dire communiquer pour toi ?

La base



1- Qu'est-ce que
communiquer ?

La base

Du latin comunicare qui signifie 
« être en relation avec… ».



« TRANSMETTRE
QUELQUE CHOSE À

QUELQU’UN 
POUR QU’IL EN PRENNE

CONNAISSANCE »
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 ENSEMBLE DES MOYENS
UTILISÉS PAR

L'ENTREPRISE POUR
S'ADRESSER À SES
CONSOMMATEURS
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2- Pourquoi
communiquer ?

A V A N T  D E  C O M M U N I Q U E R  C ' E S T

M I E U X  D E  S A V O I R  P O U R Q U O I  !

3 POURQUOI



Sans
communication :

-> Personne ne te connaît
-> Personne ne sait que tu existes

-> Personne ne te fait confiance
-> Personne n'achète tes produits



Faire savoir 
Faire aimer 

Faire agir

Que la communication soit
interpersonnelle ou commerciale,

elle a toujours 3 raisons :



Faire savoir 
-> Vous faire connaître et faire

connaître vos produits (notoriété)
-> Faire prendre conscience de

votre existence et de vos produits



Faire aimer 
-> Créer un lien de confiance et

développer votre image (affectif)
-> Rendre attrayant votre marque 

et vos produits



Faire agir

-> Convaincre (intention d'achat)
-> Achat



3- Etapes pour
créer ta

communication
La base

La com' 
du chanvrier



Quelles sont les étapes pour créer sa
communication et bien
communiquer selon toi ?

QUESTION



Chaque étape a sa raison 
et te permettra de gagner du temps sur les suivantes.

LES ÉTAPES POUR CRÉER TA COMMUNICATION

Sois au clair sur
ton identité, ton

activité, ton client
 

Plus tu es clair, plus
ta communication

le sera.
(p.4, 5, 10,12,14)

Ecris d'abord tes
contenus avant de
créer tes supports

(site, etc.)
 

C'est le contenant
qui dépend du
contenu et pas

l'inverse.

1e
étape

2e
étape

3e
étape

4e
étape 

5ᵉ
étape

6ᵉ
étape

Crée tes outils de
communication

 
Et seulement ceux

qui sont
nécessaires.

Prends du recul,
analyse et fais-les

évoluer
régulièrement

 
Ta communication

va beaucoup
évoluer la première

année.

Développe-les
petit à petit

 
Maîtrise un à un tes

outils et supports
de communication

avant d'en créer
d'autres.

Recommence
 

N'abandonne pas !
ça peut ne pas être

facile la première
année. 

Fais-toi aider !!



secteur du CBD très concurrentiel
(engouement des consommateurs
+ nombre de boutiques
positionnées)

stratégie webmarketing levier
central pour faire connaître votre
activité et boutique en ligne.

A SAVOIR



4- Les outils
clés pour

commencer à
communiquer

La base

La com' 
du chanvrier



Les outils de
communication

dont tu as
besoin

Physique Identité visuelle

Réseaux sociaux / Messagerie

Marque-page

Carte de visite / de fidélité

Flyer

Plaquette

Affiche

Bâche

Kakemono / Totem

Signalétique maison et auto

Carte / Chèque cadeau

Tampon - Goodies

Logo / Logotype

Charte graphique

Feed réseaux sociaux

Facebook compte / page

Instagram

LinkedIn

Twitter

Whatsapp / Messenger

Telegram



Les outils de
communication

dont tu as
besoin

Autres outils digitaux

Fiche établissement Google

Chaîne Youtube

Site internet / Blog / domaine

Plateforme cours en ligne

Autres outils

Evènements - Ateliers - Conf

Salon - Réseautage - Asso

Annuaires Internet

Newsletter / Mailing

Podcast

Webinaire

Lead Magnet

Référencement



Pour créer ses visuels, un seul outil :



Se faire connaîtreInformer

Vendre Créer, développer et entretenir sa communauté

Donner une bonne imageAugmenter ta visibilité locale

Être géolocalisé sur Google Maps Booste ton attractivité en point de vente

LES OUTILS
POUR

COMMUNIQUER

Fiche

établissement

Google

(gratuit)

Réseaux

sociaux

Système 

d'e-mailing

Site internet

avec optin

Créer du lien

Promotions

Informer

Vendre

Développer sa

liste de contacts

Informer

Se faire connaître

Acheter en Ligne





Se faire connaîtreInformer

Vendre Créer, développer et entretenir sa communauté

Donner une bonne imageAugmenter ta visibilité locale

Être géolocalisé sur Google Maps Booste ton attractivité en point de vente

LES OUTILS
POUR

COMMUNIQUER

Fiche

établissement

Google

(gratuit)

Réseaux

sociaux

Système 

d'e-mailing

Site internet

avec optin

Créer du lien

Promotions

Informer

Vendre

Développer sa

liste de contacts

Informer

Se faire connaître

Acheter en Ligne





https://weedy.fr/la-culture-du-chanvre-en-france/

https://lafinefleur.org/pages/infos-legales




https://lafinefleur.org/pages/infos-legales

https://lafinefleur.org/pages/infos-legales


Se faire connaîtreInformer

Vendre Créer, développer et entretenir sa communauté

Donner une bonne imageAugmenter ta visibilité locale

Être géolocalisé sur Google Maps Booste ton attractivité en point de vente

LES OUTILS
POUR

COMMUNIQUER

Fiche

établissement

Google

(gratuit)

Réseaux
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Système 

d'e-mailing
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Promotions
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Développer sa
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Se faire connaîtreInformer

Vendre Créer, développer et entretenir sa communauté

DivertissementAugmenter ta visibilité

Même contenus que les reel Booste ton attractivité 

FACEBOOK

WATCH

GROUPE

COMPTE

FACEBOOK
PAGE

Créer du lien

Promotions

Informer

Vendre

Développer sa

liste de contacts

Informer

Se faire connaître

Acheter en Ligne

Liste des différents types de publication et de la communication d'un évènement Facebook en bonus 😊



https://www.facebook.com/algriffoulcompany/

https://lafinefleur.org/pages/infos-legales


RESAUX
SOCIAUX

FACEBOOK

LINKEDIN

WHATSAPP INSTAGRAM

YOUTUUBE
TIKTOK

TELEGRAM

DISCORD



Se faire connaîtreInformer

Vendre Créer, développer et entretenir sa communauté

Donner une bonne imageAugmenter ta visibilité locale

Être géolocalisé sur Google Maps Booste ton attractivité en point de vente
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EMAILING

MAILCHIMP

ACTIVE

CAMPAIGN

AWEBER SENDINBLUE

WIX



SEO (référencement) : 
Lister tous les mots-clés en lien avec le chanvre et
le CBD pour remonter dans les résultats sur les
moteurs de recherche, grâce à vos fiches produits
et votre blog.

A
penser

Les réseaux sociaux : 
Pour présenter vos produits sous tous les angles
afin de séduire toujours plus de publics.

Les ads et publicités : 
Pour cibler de nombreux acheteurs potentiels sur
vos plateformes en allouant un budget
publicitaire selon vos possibilités.



RECAP
3 -  L E S  D I F F É R E N T E S  É T A P E S

1 -  Q U ' E S T - C E  Q U E  L A

C O M M U N I C A T I O N  ?

2 -  P O U R Q U O I  C O M M U N I Q U E R  ?

4 -  L E S  O U T I L S  C L É S

5 -  E R R E U R S  E T  B O N N E S

P R A T I Q U E S



5- Erreurs et
bonnes

pratiques
La base

La com' 
du chanvrier

(Cf. pdf atelier com 
posté sur le groupe)
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https://www.economie.gouv.fr/dgccrf/controle-des-allegations-nutritionnelles-et-de-sante-sur-les-sites-internet-de-complements

https://www.economie.gouv.fr/dgccrf/controle-des-allegations-nutritionnelles-et-de-sante-sur-les-sites-internet-de-complements


6- Mise en
pratique

La com' 
du chanvrier



Qui es-tu ? Ton histoire, tes valeurs socles, ton
pour quoi, ton Pouvoir Magique, ta zone de
génie

Liste
ceci

Ton comment, ton processus de fabrication
unique

Quoi  : tes prestations, tes produits & tarifs

Ton client idéal : son plus gros problème, son
plus gros besoin

Tes résultats : tes éléments différenciants, tes
bénéfices client, ce que tu lui permets



1 - Qui es-tu ? Ton histoire, tes valeurs socles,
ton pour quoi, ton Pouvoir Magique, ta zone
de génie

3 - Ton comment, ton processus de
fabrication unique

2 - Quoi  : tes prestations, tes produits & tarifs

4 - Ton client idéal : son plus gros problème,
son plus gros besoin

5 - Tes résultats : tes éléments différenciants,
tes bénéfices client, ce que tu lui permets

1

2

34

5



Quels outils utilises-tu pour communiquer ?

Liste
ceci

Quel outil est le plus adapté à ta cible ?

Quel outil préfères-tu utiliser ?

Comment communiques-tu ? A quel rythme ?

Qu'est-ce qui te bloque ?

Pistes d'amélioration



Crée ton
argumentaire

de vente !

1- LA MARQUE

2- SES ENGAGEMENTS

3- NOS VALEURS COMMUNES

4- LE CHANVRE

5- NOS PRODUITS

6- ARGUMENTAIRE DE VENTE

7- FAQ

8- COORDONNÉES

5- Pour chaque produit : caractéristiques, pour

qui ?, conseils d’utilisation, avis.

6- Argumentaire de vente : à qui conseiller la

marque ? avantages, bienfaits, spécificité

7- FAQ : Comment choisir mon huile de CBD ? Le

CBD fait-il «planer» ?



NE RESTEZ PAS SEUL SI VOUS VOUS SENTEZ
BLOQUÉ DANS VOTRE COMMUNICATION !

 
ANNALABELLE.COM


